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Die Zeiten sind hart, aber nicht hoffnungslos

Welser City hat nocr

Wels im Bild

Linz, Februar 2010 - Nr. 1

grof3es Potential

In den 1970er und 1980er-Jahren war Wels in Oberosterreich ,Die
Einkaufsstadt!” und damit war vor allem die City gemeint. Vergleicht
man die Bilder von damals und heute, sieht man sofort, dass ein
Niedergang stattgefunden hat. Anderen Stédten erging es zwar &hn-
lich, aber das hilft uns in Wels nicht weiter. Wo friher schmucke Ge-
schafte anzutreffen waren, haben sich Telefon-Shops, Kebab-Buden,
Esoterik-Shops oder Billig-Laden etabliert. Nattrlich gibt es dazwi-
schen noch ein paar Geschafte, die sich sehen lassen kénnen, aber die
fallen in dem leicht ladierten Umfeld kaum noch auf.

Von Dino Naderhirn

#  Einkaufen in der Welser City soll wieder SpaB machen.
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Wels im Bild: Viele
Welser haben das Ge-
fahl, mit ihrer Stadt
geht es rasant berg-
ab. Ist das wirklich so,
Stadtmarketingdirektor
Peter Jungreithmair?
Und gibt es irgend-
welche Plane fur die
Zukunft?
Jungreithmair: Die Ba-
sis wird in der nachsten
Zeit sicherlich die Po-
sitionierung der Stadt
sein. Dabei spielt auch
die Agenda 21 ein Rol-
le, die derzeit von Wels
als einzige Stadt um-
gesetzt wird: Diese soll
alle gesellschaftliche
Gruppen umfassen,
wobei es sich hier um
einen kommunikativen
Prozess handelt, der
mit Tiefeninterviews
beginnt. Ziel ist eine
Verbesserung der
Lebensqualitat in dieser
Stadt und das Aufzei-
gen eines Weges aus

der Orientierungslosig-
keit im gesellschafts-
politischen Sinne.
Dieses Vorgehen in
der Agenda 21 wird
vor allem auch durch
Burgermeister Koits
unterstitzt. Insgesamt
muss die Stadt bereit
sein, sich ganz klar zu
positionieren, das be-
deutet auch ein Stiick
Uberzeugungsarbeit
der verschiedenen
Gruppen.

Wels im Bild: In der
AuBenwahrnehmung
war Wels immer lange
Jahre ,Die Einkaufs-
stadt!” Warum heute
nicht mehr? Warum
sollte ein Grieskirchner
nach Wels fahren?
Jungreithmair: Wels
war deswegen als Ein-
kaufsstadt so stark,
weil man hier alles
finden konnte. Mittler-
weile bekommt jeder
alles, auch im eigenen
Ort. Wir mussen hier
wieder auf Service und
Freundlichkeit setzen.
Die zentrale Frage ist:
Was sucht der Kunde?
Dabei geht es nicht
nur um den Handel
alleine, sondern um
das Rundherum. Eines
ist sicher: Wels hat ein
unheimliches groBes
Potential, vom Stadt-
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marketing her kénnen
wir nur Hilfestellung
leisten, nutzen muss
dieses Potential jeder
Einzelhandler selber,
mit eigenen Ideen, mit
eigenen Aktionen.

Wels im Bild: Wels
setzte in den letzte
Jahren auf Events. Wie
geht es da weiter?
Jungreithmair: ,,Swing
in the City” war ein
groBer Erfolg und soll
im 2-Jahres-Rhythmus
fortgesetzt werden.
Aber wir setzen auch
auf emotionale Klein-
Veranstaltungen, wie
sie durch den inno-
vativen Ansatz eines
Peter Kowatsch bereits
begonnen wurde.
AuBerdem wirde ich
mir wiinschen, dass
das Wagner-Festival
weiterhin in Wels statt-
findet, denn das ist ein
ungeheure positive
Werbung fur diese
Stadt und touristisch
und auch als Geschaft
(Kaufkraft) kaum mehr
wegzudenken. Dann
ist das Filmfesitiwels
mittlerweile neben
dem Weihnachtsmarkt
zur groBten Veranstal-
tung in der Innenstadt
geworden, wobei wir
noch Adaptierungen
vornehmen werden.

Wels im Bild: Haben Sie
einen Uberblick tber
die Geschaftsentwick-
lung 2009 in der Innen-
stadt?

Jungreithmair: Ja, bis
Ende der 4. Weihnacht-
woche haben wir ca.

2- 3% Umsatzplus er-
reichen kénnen. Im De-
zember ist Gberhaupt

ein Plus im Gesamt-
umsatz zu erwarten.

In der Weihnachtszeit
flieBen insgesamt rund
100 Mio. € Uber die
Ladentische, davon
entfallen ein Drittel auf
die Innenstadt. Im Ge-
samtjahr ergibt das fur
den Handel eine Um-
satzzahl von 765 Mio. €,
ein Drittel davon bringt
Weihnachten in die
Kassen.

Wels im Bild: Wie sind
Sie mit der Entwicklung
der Weihnachtsmarkte
zufrieden:
Jungreithmair: Das An-
gebot an Standen hat
sich am Stadtplatz um
30% erhoéht, dartiber
hinaus wurde auch der
Kaiser-Josef-Platz wie-
der integriert. Die Gas-
tronomie lag eindeutig
im Plus, wahrend der
Handel, aufgrund der
hoéheren Anbieterzahl
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Stadtmarketingdirektor Peter Jungreithmair.

Ideen sind gefragt, aller-
dings soll sich der Ideen-
bringer auch bei der

Umsetzung engagieren.

Wels im Bild: VVor Weih-
nachten wurden auf
wundersame Weise

77 Wels war deswegen als

Einkaufsstadt so stark, weil man
hier alles finden konnte ... £/

pro Kopf etwas nach-
lieB. Insgesamt kann
man jedoch sagen,
dass die Frequenz in
der Innenstadt, wo
wir mit hochsensiblen
Sensoren messen, um
5,8 % gesteigert wur-
de. Die starkste Woche
war Ubrigens die erste
Weihnachtswoche, die
umsatzstarkste jedoch
die vom 14. - 19. De-
zember, d.h., dass viele
vorerst sondierten und
erst nachher kauften.
Eines ist sicher: fur den
Pollheimerpark muss
ein neues Konzept her,

leere Geschaftsiokale
gefullt, mithilfe der
Stadt, die diese Fliachen
bis Ende Janner ange-
mietet hatte. Was pas-
siert nun damit?
Jungreithmair: Es han-
delte sich um eine
kurzfristige MaBname
zu dieser Zeit. Ein Teil
der Geschéafte werden
weitergefuhrt, fur den
Rest muss jetzt mit
Nachmietern und auch
den Vermietern verhan-
delt werden. Wir sind
jedenfalls bestrebt,
dass wir moglichst viele
Geschéaftslokale wieder

mit attraktiven Ange-
boten fullen kénnen.
waobei ich eines sagen
mochte, dass derzeit
ca. 6% der Geschafts-
flachen leer stehen.
Diese Zahl wird sich auf
9 Prozent steigern, die
Konsumkaufkraft ist
jedoch ungebrochen
hoch, obwohl der Kon-
sumidex sinkt, d.h. dass
sich die Menschen trotz
Krise etwas leisten.

Wels im Bild: Wie sieht
die Zukunft aus?

Ich habe es schon
gesagt, Wels hat ein
ungeheures Potential,
schopft es derzeit aber
nicht aus. Kopf in den
Sand stecken hilft auch
nichts. Jeder Geschéafts-
mann sollte seine posi-
tive Energie verwenden
und sie nicht ver-
schwenden. Die Zeiten
sind hart, aber gerade
in diesen stecken die
Chancen. Man muss
sie nur erkennen und
nutzen.
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